[image: image1.wmf]

креативный бриф для разработки подарков
	ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ

	Клиент
	

	Бренд
	

	Сфера деятельности компании
	

	
	

	ИНФОРМАЦИЯ О БРЕНДЕ

	Позиционирование компании / бренда 

(уникальность /особенность компании / бренда)
	

	
	

	ЦЕЛЕВАЯ ГРУППА

	Тип целевой группы

(коллега, партнёр, клиент, начальник и т.п.)
	

	Социально – демографические характеристики (Пол, возраст, место проживания, доход, уровень образования)
	

	Вид деятельности 

(коммерческая деятельность, государственная служба)
	

	Статус

(руководитель высшего звена, руководитель среднего звена, специалист)
	

	
	

	РЕКЛАМНОЕ СООБЩЕНИЕ (ПОСЫЛ)

	Сообщение, которое Вы хотели бы донести до Ваших Клиентов/ Партнеров/ Потребителей


	

	ИНФОРМАЦИЯ О ПОДАРКЕ

	Категория подарков

(VIP, middle, low)


	

	Предполагаемый тираж подарков
Предполагаемая стоимость подарков
	

	Необходимость единой тематики для подарков разных категорий? 


	

	Дарите ли Вы подарок впервые?

(Если нет,  то, что дарили раньше?)


	

	Приурочен ли подарок к какой либо дате/празднику?


	

	Ограничены ли габариты подарка?


	

	Допустим ли юмор или розыгрыш в подарке?


	

	Необходимость открытки с текстом, сочинённым специально для данного случая в дополнение к подарку?


	

	Необходимость нанесения элементов фирменного стиля на подарок? 


	

	Может ли подарок быть съедобным?


	

	Как будет осуществляться доставка подарка? (территориально, срок, вид транспорта)


	

	ВАШИ ПОЖЕЛАНИЯ К ПОДАРКУ

	Что ещё может быть в подарке (конкретные цвета, размеры, запахи, текстура и т.д.)
	

	Чего в подарке быть не должно (определенных цветов, размеров, запахов, текстуры и т.д.)
	

	Сроки предоставления предложения
	

	Сроки предоставления тиража
	

	
	

	Бриф заполнил (ФИО / должность):
	

	Бриф принял (ФИО /должность):
	

	Дата:
	


